


Mi befolyásolhatja egy sajtótermék hitelességét?

- Politika
- Gazdasági helyzet
- Reklámpiac, hirdetők
- Olvasók, nézők, hallgatók
- Közösségi média
- Algoritmusok
- Megfelelési kényszer

A GAZDÁNAK MINDIG IGAZA VAN?
Kritika nélkül nincsen fejlődés



Miért alapítottam meg a                        t?

- Teljesen megváltozott a tartalomfogyasztás

- Átalakult a média, a tartalomgyártás

- Új műfajra, platformra volt szükségem

- Saját vízióm és koncepcióm volt az agráriumról

- Hiszem, hogy lehet hitelesen ONLINE tartalmat előállítani

- Többre, jobbra vágytam - üzletileg is

- Lesújtó véleményem van a hazai agrármédia jelentős részéről -

tisztelet a kivételnek!



Lehet-e hiteles az agráriumban egy vadgazda 
mérnök újságíró, akinek csak egy kertje van?

- Kizárólag bizonyos feltételekkel

- A véleményét elmondhatja, de szaktanácsot nem adhat!

- Rengeteget beszélget gazdálkodókkal, kíváncsi a véleményükre

- Szakemberekkel készít interjút, ahol nem kerüli a kényes 

kérdéseket

- Meghatározóvá válik az adott ágazatban



Néha témától függ, hogy “hiteles vagy-e” :)



Lehet-e hiteles az ONLINE?

- Még mindig tartja magát az a vélekedés, hogy NEM

- Nem az a lényeg, hogy hol jelenik meg!

- Ugyanúgy lehet hiteles vagy nem hiteles az online mint a print

- Mitől kevésbé hiteles egy 1,5-2 órás podcast, mint egy 

nyomtatott cikk?

- A hiteles infók hatékonyabban célba érnek online



Lehet-e hiteles az ONLINE?



AGROSTRATÉGA, 2022



Miért fontos az agrármédiumok hitelessége?

Az agrármédia szerepe kulcsfontosságú a 

tájékoztatásban, a gazdálkodók döntéseinek 

befolyásolásában és a közvélemény 

formálásában.



Fel kell vállalni a közvélemény formálását!
De biztosan így?







Az agrárinfluenszerek szerepe

- Változó tartalomfogyasztás és tartalomgyártás

- Már nem kell profinak, újságírónak, szerkesztőnek, vágónak lenni

- Hitelesek vagy “agyonmarketingeltek”?

- Külföldön óriási erő van bennük

- Javíthatják az ágazat megítélését a társadalomban

- Népszerűsítik a mezőgazdaságot

- Tájékoztatják a fogyasztókat

- Pozitív kép kialakítása, a negatív sztereotípiák lebontása

Az agrárinfluenszerek jelentős hatással vannak a mezőgazdaság társadalmi megítélésére.



Magyar agrárinfluenszerek,
közösségi média oldalak





Ágazaton kívüli 
kommunikációm







2025 tavaszán indul a

AGRÁRINFLUENSZER
AKADÉMIA



Hitelesség - Reklámpiac, hirdetők

- Olcsó és tömeges hirdetések - a reklámzaj növelése
- Kattintásszám-bűvölet (sok esetben az ügynökségeknél)
- Automatikus elvárások a hirdetők részéről - pl. 

rendezvénytudósítás “bónuszban”
- Sokszor nincsen szűrő a hirdetéseknél!
- “Meg kell felelnünk a hirdetőinknek, különben egész évre 

kivonulnak, megbüntetnek minket”
- Érdemes beszélni a hirdetőkkel, és kompromisszumot keresni
- Minél nagyobb egy szerkesztőség, annál nehezebb

A hirdetők felelőssége is, hogy egyre kevesebb helyen tudnak hatékonyan hirdetni



Ha egyre több a 
talajvédelmi cikk, 
videó egy oldalon, 
megjelentetheti ezt 
a hirdetést pénzért 
szinte minden 
platformján?



Ekeforgalmazók PR-cikkeiből…

“A szántás biztosítja a kártevőpopuláció 

természetes és fenntartható szabályozását”

“Az agronómiai alapelvek szerint a szántás 

nélkülözhetetlen a talajélet fenntartásában

és a termékenység megőrzésében.”



SAJÁT KÖTÉLTÁNCOM

- Szántást és ekét nem hirdetek
- AÖP kritikámhoz igazodok, ahhoz tartom magamat
- Számos technológiával kapcsolatban szkeptikus vagyok
- A PR anyagaimat is próbálom önazonosan, kritikusan készíteni 

és szakmai tartalommal megtölteni
- Kis és új médium a HEKTÁR, így könnyen beszélek

Sok hirdetőm megérti és elfogadja a szerkesztési elveimet, amit 
köszönök is nekik!



Közösségi finanszírozás

- Új lehetőség a hiteles 
tartalomgyártásban

- De a támogatókhoz itt is idomulni 
kell, hiszen lehet, hogy egy rossz 
riport, és legközelebb már nem 
segítenek

www.hektarpodcast.hu/tamogatas



Algoritmusok,
cenzúra,

kattintásvadászat





Kattintásvadászat egy agrárportálon…







MESTERSÉGES INTELLIGENCIA

- Beszélhetünk-e majd egyáltalán hitelességről az online térben???

- Hang és arcklónozás problémája és veszélyei
(Spotify reklámterv)



AI a Facebookon - ez a jövő

- Segítik a felhasználókat MI-karakterek létrehozásában az Instagramon 
és a Facebookon. A felhasználók által létrehozott MI-karaktereknek 
életrajza, profilképe is lesz, ráadásul képesek lesznek tartalmakat 
létrehozni, majd posztolni is azokat. 

- A Meta egy olyan eszközt is bevezetett, amellyel a felhasználók MI-
asszisztenseket hozhatnak létre, azok pedig képesek válaszolni a 
követők kérdéseire. Jövőre tennék hozzáférhetővé a szövegből videót 
generáló eszközöket a tartalomgyártók számára, azok így saját 
magukat helyezhetik majd bele az AI által generált videókba.

Forrás: Telex.hu



MESTERSÉGES 
INTELLIGENCIA

- Bíró Ada, a DELTA műsorvezetője
- Podcastkészítés - vitákkal
- Eljöhet a print és a TV reneszánsza?
- Az AI kb. mindenre képes lesz,

a szakmai médiumoknak talán
még több ideje van (?)

Az én munkám előbb fog
megszűnni, mint a traktorosoké
az agbotok, mezőgazdasági
robottraktorok miatt.





2025 nyarára tervezem a

NYÁRESTI ROADSHOW
SZAKMAI BESZÉLGETÉSEKET



10 év múlva lesz hiteles agrármédia, agrármédium?

GEMINI (AI) VÁLASZA:

Azt gondolom, hogy 10 év múlva is lesz hiteles agrármédia, de a hitelesség 

megőrzése komoly erőfeszítéseket igényel majd. A független újságírás, a szakértők 

bevonása, az átláthatóság és az elszámoltathatóság kulcsfontosságú lesz a 

hitelesség biztosításához.

Emellett fontos lesz az olvasók és a nézők médiaértésének fejlesztése, hogy 

kritikus szemmel tudjanak viszonyulni az információkhoz.

Végső soron a hiteles agrármédia sorsa a társadalom kezében van. Ha igény van a 

tényszerű és objektív információkra, akkor lesznek olyan médiumok, amelyek ezt az 

igényt ki tudja elégíteni.



KÖSZÖNÖM A FIGYELMET!
Sikeres médiaértés-fejlesztést kívánok!
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